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,DURGH DEN FAIREN HANDEL WIRD DIE WELT
NICHT VON HEUTE AUF MORGEN GERECHTER UND
BESSER. ABER ER MACHT HOFFNUNG, DORT UND
HIER. UND DIE KONNEN WIR BRAUCHEN.”

(Erhard Eppler, ehem. Entwicklungshilfeminister)

Fair Trade
kurz erkldrt

Leben Sie in einer
,Fair Trade Stadt
/Gemeinde”? Das wissen Sie
nicht? Deutschlandweit gibt es
heute {iber 700 Fair Trade Stidte
und Gemeinden. In Siidhessen

sich dem fairen Handel widmen,
haben sich 2001 zu einem Dach-
verband zusammengeschlossen.
Sie bezeichnet fairen Handel als
eine Handelspartnerschaft, die
aufDialog, Transparenz und Res-
pekt beruht und nach mehr Ge-
rechtigkeit im internationalen
Handel strebt. Durch bessere

besitzen beispielsweise die Stad:
te Darmstadt und Bensheim und
die Gemeinden Bickenbach und
Seeheim-Jugenheim das Zertifi-
kat.

Aber was versteht man unter
,Fair Trade", also fairen Handel?
Sicherlich sind Thnen verschiede-
ne Fair Trade Siegel schon mal
aufgefallen.

Fair Trade zielt darauf ab, die
wirtschaftlichen, kologischen
und sozialen Lebensbedingun-
gen der Produzenten zu verbes-
sern. Vor allem geht es da um die
Kleinbauern in Entwicklungs-
und Schwellenléndern. Ein wei-
teres Anliegen von Fair Trade ist
esaberauch, einen Beitrag fiir die
Umwelt und damit einen zur
nachhaltigen Entwicklung zu
leisten.

In Deutschland machten Fair Tra-
de Produkte 2020 einen Umsatz
vonnahezu 10 Mrd. €. proJahraus
und es wurden mehr als 25 € fiir
Fair Trade Produkte pro Kopfaus-
gegeben (in der Schweiz mehrals
70 €). Der Marktanteil fair gehan-
delter Produkte hat die 5% Pro-

Handelsbedi und die Si-
cherung sozialer Rechte fiir be-
nachteiligte Produzenten und
Arbeitnehmer - insbesondere in
den Landern des Stidens - leistet
der faire Handel einen Beitrag zur
nachhaltigen Entwicklung. Fair-
handelsorganisationen engagie-
ren sich (gemeinsam mit Ver-
brauchem) fiir die Unterstiitzung
der Produzenten, die Bewusst-
seinsbildung sowie die Kampag-
nenbildung zur Veranderung der
Regeln und der Praxis des kon-
ventionellen Welthandels.

Daraus haben sich folgende
Kernprinzipien fairen Handels
entwickelt, ndmlich der Marktzu-
gang fiirKleinproduzenten, nach-
haltige und faire Handelsbezie-
hungen, Aufbau und Starkung
von unterstiitzenden Organisa-
tionen und - natiirlich, Sensibili-
sierung der Verbraucher. Fairer
Handel bedeutet auch, dass mit-
tels ,Sozialvertrag” der Handel
genutzt werden soll, die Arbeits-
bedingungen deran der Produk-
tion beteiligten Menschen zu ver-
bessern. Konkret heifit dies,
dass den Produzenten dieser Wa-
ren ein bestimmter Mindestab-

b itten. Beliebte hmepreis garantiert wird, da-
Fair Trade Produkte sind Kaffee, mit sie nicht den Preis-
Bananen, Schokolade, Blumen  sc! wer-

und zunehmend Textilien. Sind
faire gehandelte Produkte viel
teurer als herkémmliche Waren?

Nachdem Fair Trade Produkte
nicht mehr nur ein Nischenda-
sein fristen sondern h d

den. Das sichert ihnen ein Ein-
kommen, das sie in die Lage ver-
setzt, sich und ihre Familien
(Verzicht auf Kinderarbeit, Ver-
besserung der Bildungschancen)
besser zu versorgen, aber auch
er zu wirtschaf-

auch von Supermérkten (z.T. so-
qgarals Eigenmarken) angeboten
werden, ist der Preisunterschied
zwischen herkommlichen und
fairen Produkten sehr iiberschau-
bar. Jedenfalls ist es wirklich
iiberlegenswert, sich fiir fair ge-
handelte Produkte zu entschei-
den, um helfen, die globa-

ten.

Bei etwa 400 Fair Trade Siegeln
ist es fiir den Verbraucher sehr
schwierig, echte Siegel von
Scheinsiegeln zu unterscheiden,
zumal der Begrifffair, anders als
die Begriffe ,bio” und ,6ko” nicht

ist. Sinnvoll ist es des-

len Ungerechtigkeiten zu besei-
tigen. Ohne uns Konsumenten
funktioniert das ehrgeizige Pro-
jektnicht.

Vier grofe Organisationen, die

halb, sichan die ,verldsslichen”
Siegel zu halten und fair zu kau-
fen, um die Zahl der davon profi-
tierenden Produzenten zu erwei-
tern. Die Investition zahlt sich al-
lemal aus.




